Dlaczego
content marketing?

materiat dla partnerow

WhitePress 43-300 Bielsko-Biata ul. Legionéw 26-28, tel. 33 470 30 48 redakcja@whitepress.pl



mailto:redakcja@whitepress.pl

Dlaczego content marketing

Statystyki i liczby

v' 80% procent 0s6b decyzyjnych w ustugach B2B preferuje informacje w formie
artykutow CM.

90% marketerow stosowato content marketing w 2014 roku.

Juz prawie 50% firm opracowato strategie content marketingowe w 2014 roku.
Firmy B2B z tresciami na blogach generuja 67% wiecej leadow niz pozostate.

78% CMOs (szefow dziatow marketingu) uwaza ze CM jest przysztoscia marketingu.

AN N NN

CM kosztuje 62% mniej niz tradycyjny marketing (uzyskuje okoto 3 razy wiecej leadow

za ten sam budzet).

Zrodta:

=  http://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/

= http://visual.ly/content-marketing-quick-stats

= http://www.webdam.com/2014-marketing-statistics-infographic/

=  http://www.salespanda.com/blog/infographic-10-awesome-content-marketing-statistics-for-2014
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Content marketing jako inwestycja

The graph below compares the cumulative number of leads generated per $1000 spent from Wd rOienie St rategii CM jest
the study’s content marketing operation (large organization) and its paid search campaign: o o . .
inwestycja. Nie otrzymujemy efektu
natychmiastowego jak przy
Ownership benefits reklamie standardowej,
36 nce you've built your audience, your ROl goes up 31 leads

since you no longer have to pay rent to the media 31,000 prowadzonej W rozliczeniu CPC
30

CONTENT MARKETING Jednak w diuzszej skali efektywnos¢

tej formy promoc;ji jest wyzsza.
Stworzenie tresci zostajg na zawsze
w Internecie, sg odwiedzane,
udostepniane i wzbudzajg
zaangazowanie.

24

18 9 leads ‘

12

-~

PAID SEARCH

(*2]

Source: http:iimarketeer.kapost.com/wp-content/uploads/2012/06/Content-Marketing-Kapost-Eloqua-eBook.pdf

Zrédta:
http://www.business2community.com/content-marketing/content-marketing-important-b2b-marketers-part-2-0939958
http://heidicohen.com/why-content-marketing-is-more-effective-than-digital-advertising-research/
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Efektywnos¢ content marketingu

e Content e Content e Content e Content
marketing marketing marketing moze marketing jest
dostarcza umozliwia tworzyc kluczem do SEO
wartosciowe edukacje. kontekst do — poprawia
tresci, ktore Konsumenci produktow i widocznosé
buduja poszukuja ustug. Serwisu www w
zaufanie. wiedzy Konsumenci wyszukiwarkach
Tresci CM eksperckiej, poszukujgc internetowych.
wzbudzajg odpowiedzi na wartosciowych Cm wspottworzy
zaufanie na trudne pytania, informacji najwazniejsze
poziomie 50 do rzeczowych natrafiajg na elementy SEO —
58%. Reklama danych i rekomendacje buduje unikalne
tradycyjna od inspiracji konkretnych tresci oraz
29% do 47%. produktowych. produktow. wspomaga

linkbuilding.
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Elementy kampanii CM

Budzet,

Promocja
tresci i analiza
wynikow.

Opracowanie Publikacje Publikacje w
tresci CM wewnetrzne mediach

koncepcja +
media plan
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Dlaczego dobra tresc?

Tylko merytoryczna i atrakcyjnie
podana tres¢ wzbudza zaufanie
| angazuje.

Na kazdy temat mozna znalez¢
od kilku do kilkuset opracowan
w Internecie. Najlepiej zrobic to
najlepsze.
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Dlaczego inbound marketing?

Wysokiej jakosci tresci
niekomercyjne same
przyciagajg ruch.

Nasza strona, to nasze logo,
nasze otoczenie, nasza polityka
jakosci i CTA.
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Dlaczego publikacja w mediach?

Dobre media wzbudzajg duze
zaufanie i to zaufanie przektada
sie na prestiz i rekomendacje.

Popularne media elektroniczne
gwarantujg promocje tresci,
dostarczajg ruch i bezpieczne
linki.
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Dlaczego promocja?

Promocja tresci content
marketingowych jest duzo
tansza niz tresci komercyjnych.

Atrakcyjne tresci mogg liczy¢ na
mocny efekt wirusowy i
zaangazowanie. To radykalnie
podnosi efektywnos¢ promocji.
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Schemat przyktadowej eksperckiej kampanii CM

Wyznaczenie celow, budzetu, tematyki i media planu kampanii.

Poszukiwanie autordéw, tworzenie tresci, dopracowanie formy graficzne;j.
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Publikacja tresci Odnosniki do Publikacja tresci

) ] powigzanych
eksperckich na wtasnej tredci eksperckich w mediach
stronie internetowej elektronicznych
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Promocja w sieciach Promocja w
behawioralno kontekstowych. social media




Dlaczego content marketing

Efekty kampanii eksperckiej

Wysokiej jakosci tresci
budujg zaufanie do
marki.

Promocja skupia sie na
tresciach
wewnetrznych, gdzie
mMozna umiejscowic
CTA.

Publikacje zewnetrzne
gwarantujg zasieg i
prestiz.




